Sitzung des AK
28. Mz

online




GI/A

TOP 1: Marktdaten der Geschaftsstelle —

1. Quartal 2026

« BIP: +0,3 Prozent (preis-, saison- & kalenderbereinigt zu Q4 2025)
+ [nflation: 2,2 Prozent

« Umsatz freier Autoteile-Grol3handel: +4,9 Prozent (nominal)

« Werkstattauslastung: Frei 81,9 Prozent, Gebunden 87,1 Prozent

« Pkw-Besitzumschreibungen:1,609 Mio. (-1,6 Prozent)

 Pkw-Neuzulassungen: 0,7 Mio. (+5,2 Prozent)
o BEV: 0,16 Mio. (+43,8 Prozent)



Auswertung der GVA-Blitzabfrage zur wirtschaftlichen
Lage/Situation der Branche nach dem 1. Quartal 2026

GI/A :
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1. a) Wie beurteilen Sie das gesamtwirtschaftliche Klima in Deutschland (branchentuibergreifend) im ersten

Quartal 20267
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Auswertung der GVA-Blitzabfrage zur wirtschaftlichen

GI/A :

Lage/Situation der Branche nach dem 1. Quartal 2026
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1. b) Wie ist lhre Prognose der allgemeinen wirtschaftlichen Lage in Deutschland fur die nachsten drei Quartale

20267
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Auswertung der GVA-Blitzabfrage zur wirtschaftlichen =~ ~S2 —

Lage/Situation der Branche nach dem 1. Quartal 2026

2.a) Wie haben sich lhre Umsatze im Kfz-Teile-Handel/Kfz-Teile-Bereich im ersten Quartal 2026
entwickelt (gegenuber dem gleichen Zeitraum in 2025)?

deutlich gestiegen leicht gestiegen leicht ricklaufig stark ricklaufig
(um mehr als 5%) (um 1-5%) (um 1-5%) (um mehr als 5%)
Handel (n=22) 22,7% 36,4% 18,2% 18,2% 4,5%
Industrie (n = 36) 27,8% 36,1% 19,4% 13,9% 2,8%
Gesamt (n = 58) 25,9% 36,2% 19,0% 15,5% 3,4%
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Auswertung der GVA-Blitzabfrage zur wirtschaftlichen =~ ~S2 —

Lage/Situation der Branche nach dem 1. Quartal 2026

2. b) Wie sind Ilhre Umsatzerwartungen im Kfz-Teile-Handel/Kfz-Teile-Bereich fur das Gesamtjahr
2026 (verglichen mit 2025)?

deutlich steigend leicht steigend leicht ricklaufig stark ricklaufig
(um mehr als 5%) (um 1-5%) (um 1-5%) (um mehr als 5%)
Handel (n=21) 19,0% 42,9% 19,0% 19,0% 0,0%
Industrie (n = 35) 17,1% 57,1% 5, 7% 20,0% 0,0%
Gesamt (n = 56) 17,9% 51,8% 10,7% 19,6% 0,0%
——t¢—— Handel — =B~ — ' |ndustrie
:3:;0 90% 70%
° ] 80% A
% 60% A
70% 70% -
60% - 60% - 50% A
50% 1 50% - 40% -
0% 40% 7 30% A .
30% - 30% - 22,0% _23,5% 20,0%
o - 19,5% 18,2% 17,4% o, 19,0% % A A=~
20/0 20% 4 ._ - ’ J 17‘,.1 /0 20/0 P o
10% 1 o | o< o, | 9T AB2% 17,395-215-719,09
10% 1 18,2% 44 6% 11.8% 910/\;'»,7/; 10% w ’ ) N )
0% 0% : ’ : 3 OI - (1] 0 4,5|% \lo,lo%

04/25 07/25 10/25 12/25 04/26 04/25 07/25 10/25 12/25 04/26 04/25 07/25' 10/25' 12/95  04/26



TOP 2: Austausch zur aktuellen Marktlage™




GI/A

TOP 3: Designschutz-Datenbank —

Live Demo

https://schutzrechte.gva.de



https://schutzrechte.gva.de/

GI/A

TOP 4: Frauenpower im |IAM —




GI/A

TOP 4: Frauenpower im |IAM —

< Datenbasis / Potential
< Zjel / Narrativ andern / Bekanntheit steigern
< Ablauf Kampagne (WAS/WIE/WO)

< |n andere Teiche hupfen®



GI/A

TOP 4: Datenbasis —

Von 2020 bis zur 2. Runde in 2026 wurden 16 MFT-Kurse
durchgefuhrt (in 2021 gab es keinen MFT), insgesamt haben in der
Zeit 290 Teilnehmer den MFT erfolgreich abgeschlossen.

Unter den 290 Teilnehmern waren 33 Frauen = 11,38 %.
Davon waren dann

unter den 17 Kursbesten 7 Frauen = 41,18 %



GI/A

TOP 4: Ziel —

Ziel: Narrativ andern ,Was mit Autos ist nur fur Jungs.”

- Attraktivitat fur Frauen darstellen

- Bekanntheit erh6hen

- Auszubildene/Quereinsteiger gewinnen

- den IAM aul3erhalb des ,eigenen Teichs"” bekannter
machen



GI/A

TOP 4: Kampagne —

Menschen
wollen Menschen sehen.

Stories mit Protagonisten.



GI/A

TOP 4: Kampagne —

Protagonisten = erfolgreiche Damen des MFT-Lehrgangs
und deren Unternehmen

WAS / WIE

Vorstellung der Damen und Unternehmen,
iIn amz, Linkedin, auf Websites

8 Damen = 4 Beitrage = 1 Reihe



TOP 4: Kampagne

WAS / WIE

Was macht das U zur
Foérderung der MA?
Worauf ist es stolz?
Sucht es Mitarbeiter?




GI/A

TOP 4: Kampagne —

WAS / WIE

Multiplikation Uber Influencerin

Multiplikation mittels
Pressemitteilungen Uber Reihe



GI/A

TOP 3: Bekanntheit Uber Branche hinaus =™

- Neben Influencern auch
Schlutersche Medien

- Andere Initiativen
z.B. nachste Folie




TOP 4: In andere Teiche hupfen

< Das BMWK-Programm "Frauen in Mittelstand,
Handwerk, Grundungen und Start-ups" (seit 2022)
schafft mit Uber 40 Mal3hahmen ein Netzwerk fur
bessere Perspektiven selbststandiger Frauen und
starkt den Mittelstand durch Partnerschaften mit
Ministerien und Verbanden.

< Die Initiative "FRAUEN unternehmen" (BMWK seit
2015) nutzt uber 250 Vorbild-Unternehmerinnen, um
Frauen und Madchen fur Selbststandigkeit zu
inspirieren, z. B. via Girls' Day-Events.



GI/A :

TOP 5: Automotive Conference 2026 - Sponsoring

Verantwortung ubernehmen gr;ungﬁﬂi,'jza Place-2-Be

auf diese Speaker

AUTOMOTIVE
CONFERENCE
FRANKFURT

Speaker zum Thema: VE el eI gV Tals JV1el-T5 3114111114}



GI/A :

TOP 5: Automotive Conference 2026 - Sponsoring

Gesamtkonzept wegen Raumlichkeit geandert

- 200 Personen an Tischen in Tagungsraum

- 200 Personen Buffet im Fruhstucksraum

—> dazwischen und im ersten Stock (Ansage/\WWegweiser)
Unterhaltungsprogramm, welches zum Rumstobern, sich
bewegen einladt. Bspw. Saxophonspieler, Jazz-Band,
Zauberer, dezente Comedy-Schauspieler etc.
Gesucht: WHOW-Effekt!

- Herausforderung: Parkplatze (~> fruhzeitige, aktive
Kommunikation)




GI/A :

TOP 5: Automotive Conference 2026 - Sponsoring

- Welche Sponsoring-Konzepte erscheinen geeignet?
- Welche Sponsoringbetrage sind geeignet?
- Soll man es allen anbieten?




GIIA

TOP 3 Automotive Conference 2026 —

Bisheriger Sponsoring-Plan

Logo und Nennung bei GVA LinkedIn-Kampagnen X X
Logo auf Bihne Automotive Conference und auf Foto-Bannerwand X X X
2 Eintrittskarten Automotive Conference X X X
Sichtbarkeit auf der Event-Plattform X X
2 Karten fir das Netzwerkdinner am Vorabend der Automotive X X
Conference

Unternehmensvorstellung auf Sonderseiten der amz X
2 zusatzliche Hotelzimmer zur Veranstaltung X

Preis [EUR] 6000  9.000  12.500



GIA

TOP 6: Automechanika —

® BGA

FIGIEFA




TOP 6: Automechanika
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GVA

Automechanika

TOP 6




TOP 7: Forderung der GVA-Mitgliedschaft innerhalb GIA
der Kooperationen

- ldeen?



A

TOP 8: FIN und OE-Teile: Datenbank des Handels™

< derzeit Gesprache mit Herstellern
< F|IN-Recherche 2> OE-Nummern = |IAMTeile identifizieren

< \enn |AM das Recht, bzw. die Daten bekommt
- WER verarbeitet sie?



GI/A

TOP 9: Termin und Ort der nachsten Sitzung —
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